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Programma formativo proCURE: Modulo di esercitazione 3 – Analisi dei marchi

Analisi delle etichette ambientali: verifica delle informazioni relative alla sostenibilità riportate sui prodotti

Obiettivo:
Gli studenti valutano le etichette di sostenibilità presenti su diversi prodotti utilizzando ricerche online e una checklist predefinita. Valutano la credibilità, la trasparenza e la rilevanza di ciascuna etichetta e presentano i loro risultati.

Durata totale: 30 minuti
· Introduzione e formazione dei gruppi – 5 min.
· Analisi e ricerca – 15 min.
· Presentazioni e discussione – 10 min.

Materiali necessari
· Prodotti fisici o immagini ad alta risoluzione dei prodotti (almeno 1 per gruppo)
· Per ogni prodotto dovrebbero esserci 1-3 etichette di sostenibilità/ambientali/sociali
· Checklist con i criteri dei marchi (vedi proCURE Toolbox)
· Accesso a Internet (laptop/tablet)
· Lavagne a fogli mobili o software di presentazione (opzionale)

Istruzioni

1. Formare dei gruppi (3-5 studenti per gruppo)
Ogni gruppo riceve un prodotto o un’immagine con marchi visibili.

2. Identificazione e ricerca dei marchi (15 min.)
Utilizzate il vostro prodotto:
· Identificate tutte le etichette ambientali presenti (ad es. Fairtrade, marchio ecologico UE, FSC, Rainforest Alliance, ecc.).
· Ricercate ogni marchio su Internet e con l’aiuto della “Checklist con i criteri dei marchi” fornita.



Per ogni marchio, esaminate:
· Chi assegna il marchio? (ad es. governo, ONG, azienda privata)
· Quali criteri vengono utilizzati? (standard sociali, ecologici, economici)
· Come viene verificata la conformità ai criteri? (audit indipendenti, autodichiarazioni, ecc.)
· È trasparente e affidabile?
· È in linea con gli obiettivi dell’approvvigionamento sostenibile?


3. Preparate una breve presentazione di gruppo
Comprendente i punti seguenti
· Panoramica del vostro prodotto
· Sintesi dei singoli marchi
· Risultati importanti della vostra valutazione
· Valutazione finale del gruppo: i marchi sono utili per un approvvigionamento sostenibile? Perché sì o perché no?

Discussione finale:
Moderate una discussione aperta con domande quali:
· Quali marchi sono risultati più credibili? Quali meno?
· Avete riscontrato casi di greenwashing?
· Cosa vi ha sorpreso in questo compito?
· In che modo i professionisti dell’approvvigionamento possono utilizzare le loro conoscenze sui marchi nelle decisioni reali?

Obiettivi di apprendimento:
· Comprendere come identificare e valutare i marchi di sostenibilità
· Sviluppare un pensiero critico nella valutazione delle attestazioni ambientali
· Applicare i criteri di sostenibilità in un contesto pratico di approvvigionamento
· Esercitare il lavoro di squadra e le capacità di presentazione
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